Пояснювальна записка

до проєкту рішення міської ради від 16 грудня 2021 року
«Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Кременчуцької міської територіальної громади»
У зв’язку з добровільним приєднанням Потоківської сільської територіальної громади Кременчуцького району Полтавської області (сіл Потоки, Соснівка, Придніпрянське і Мала Кохнівка) до Кременчуцької міської територіальної громади відповідно до рішень XLVІ сесії Кременчуцької міської ради Полтавської області «Про добровільне приєднання до територіальної громади міста Кременчука» та «Про утворення старостинського округу» від 03.09.2020, зміни правового статусу міста Кременчука на Кременчуцьку міську територіальну громаду та зміни назви органу місцевого самоврядування з урахуванням змін у законодавстві України, шляхом запровадження єдиних Правил розміщення зовнішньої реклами на новоутвореній території Кременчуцької міської територіальної громади, а також у зв’язку з підготовкою управлінням контролю за станом благоустрою виконавчого комітету Кременчуцької міської ради Кременчуцького району Полтавської області проєкту рішення щодо втрати чинності рішення Кременчуцької міської ради Полтавської області від 27 листопада 2012 року “Про затвердження «Архітектурно-містобудівних вимог щодо розташування спеціальних конструкцій для розміщення зовнішньої реклами у м. Кременчуці» в зв'язку з надходженням до Кременчуцької міської ради листа з пропозицією скасування вищезазначених архітектурно-містобудівних вимог від Державної регуляторної служби України, виникла необхідність перегляду діючого рішення Кременчуцької міської ради Полтавської області від 31.07.2013 «Про внесення змін у рішення Кременчуцької міської ради від 31.07.2013 Про внесення змін до рішення Кременчуцької міської ради від 31 травня 2011 року «Про затвердження нової редакції Правил розміщення зовнішньої реклами у                      м. Кременчуці».

Серед основних змін до проєкту рішення міської ради від 16 грудня 2021 року «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Кременчуцької міської територіальної громади» можливо віднести доповнення вимогами щодо розміщення зовнішньої реклами, які були затверджені в додатках до рішення Кременчуцької міської ради від 27 листопада 2012 року “Про затвердження «Архітектурно-містобудівних вимог щодо розташування  спеціальних конструкцій для розміщення зовнішньої реклами у м. Кременчуці», рішення якого пропонується скасувати Кременчуцькою міською радою, а саме: п. 11.1. розділу ХІ. “Вимоги до зовнішньої реклами” був доповнений підпунктами: 
- підключення окремо розташованого рекламного засобу до мереж електроживлення здійснюється не повітряним способом (крім можливого використання сонячних батарей у відповідності до ескізу (проєкту) рекламного засобу з конструктивним рішенням погоджений з управлінням містобудування та архітектури) і з внутрішнім освітленням рекламоносія типу “сітілайт”, “сітіскроллер” і т.п. на вимогу робочого органу на підставі рекомендацій Ради по дизайну міського середовища та рекламі;

- відстань між окремо розташованими рекламними засобами площею реклами менше 6м.кв. не повинна бути меншою за 25м, площею до 9м.кв. не повинна бути меншою за 50м, площею більше 9м.кв. не повинна бути меншою за 75м. (незалежно від просторової орієнтації), а відстань між різними типами і формами окремо розташованих рекламних засобів повинна бути не менше 25м (незалежно від просторової орієнтації). Можливе відхилення від вказаних відстаней у разі розміщення окремо розташованого рекламного засобу у вигляді інформаційної тумби, стенда, стели і т.п. на підставі рекомендацій Ради по дизайну міського середовища та рекламі;

- реклама на вуличних меблях, вуличному обладнанні, малих архітектурних формах може бути розташована тільки за умови наявності місць для реклами в проєктній документації або в технічних паспортах зазначених об`єктів;

- виносний рекламний засіб повинен розміщуватися біля стіни приміщення, яке займає розповсюджувач реклами в межах відмостки (на відстані до 1м від будівлі або споруди);

- відстань від краю рекламного засобу до проїзної частини дороги (бордюру) повинна бути не меншою 1м;
- у разі розташування спеціальної конструкції над тротуаром або пішохідною зоною, у місцях без проведення механізованого прибирання, нижній край рекламної поверхні або її технологічних елементів повинен бути розташований на висоті не менше 2,5 метра від рівня тротуару або пішохідної зони, а у місцях де можливе проведення механізованого прибирання на висоті не менше 3-х метрів від рівня тротуару або пішохідної зони.
Забороняється розташовувати рекламні засоби:

- на вікнах будівель та споруд (в тому числі з середини на склі), крім випадків передбаченого розміщення проєктною документацією погодженою управлінням містобудування та архітектури;

- у вигляді окремо розташованого рекламного засобу на території інвентаризованих зелених та рекреаційних зон загального користування (в межах визначених інвентаризацією цих зон), на бульварі Пушкіна, площі Незалежності, площі Перемоги, на мостових переходах (за виключенням рекламних конструкцій які передбачені проєктами цих зон, земельних ділянок, будівель та споруд, погоджених управлінням містобудування та архітектури).

В пункт 11.3. абзац 5 доповнено:

- зобов'язаний проводити контроль (обстеження) поточного технічного стану спеціальної конструкції, що знаходиться в експлуатації, для проведення перевірки технічного стану спеціальної конструкції. Періодичність контролю технічного стану рекламної конструкції (інформаційної вивіски) проводиться щорічно, крім випадків коли передбачено інший термін контролю технічного стану технічним паспортом виробу або іншими нормативно-правовими документами. З цією метою власник спеціальної конструкції (інформаційної вивіски) зобов'язаний залучити суб’єкт господарювання для проведення перевірки технічного стану спеціальної конструкції. На підставі результатів перевірки технічного стану спеціальної конструкції (інформаційної вивіски), яка повинна відповідати ескізу (проєктній документації), погодженому управлінням містобудування та архітектури, залучений суб’єкт господарювання видає технічний висновок про можливість продовження її терміну служби або обґрунтований висновок про неможливість подальшої експлуатації. Висновок надається розповсюджувачем зовнішньої реклами або власником інформаційної вивіски (за вимогою Ради по дизайну міського середовища та рекламі) робочому органу не частіше одного разу на рік або якщо відбулися техногенна катастрофа або стихійне лихо, або було виявлено наявність порушень умов експлуатації або ознак аварійного стану конструкції. Якщо продовження терміну служби пов'язане з ремонтом, заміною несучих елементів та таке інше, після його проведення, спеціальна конструкція підлягає повторній перевірці. Якщо в результаті перевірки технічного стану з'ясується, що подальша експлуатація рекламоносія не можлива, спеціальна конструкція повинна бути демонтована і утилізована власником, а дозвіл на розміщення зовнішньої реклами не продовжується. 
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